mer'o&mensagem 3 MAR 2014 - ED. 1599

feedback
]

-

Toque
nas notas
para lero

conteudo original

R

to” Muitas vezes o que sinto é que
falta essa pessoa com visdo mais sé-
nior e madura (“O desafio de formar

talentos para o digital”).
Eric Messa

CENP ESCLARECE

1 Agradeco, em nome do Cenp, a fi-
delidade da matéria sobre o lanca-
mento do livio Compliance na Pu-
blicidade (“Cenp adota novo ritmo”
edicdo 1598, 24 de fevereiro), cujos
conceitos e implicagoes encontram-
-se em fase de adocéo pelo mercado
publicitdrio. Solicito apenas um re-
paro: as alteracfes nio transferem
aos veiculos poder de punicao, que,
alias, inexiste. Apenas o veiculo de
comunicacao poderd exercer sua li-
berdade de agir como bem enten-
der, ao ter conhecimento que deter-
minada relacdo encontra-se non
compliance as Normas-Padrao, res-
peitando o que diz o paragrafo t(ini-
codo art. 11 da Lei n® 4.680/65 e a
letra “b" do art. 16 da mesma lei.

Caio Barsotti
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